
北京市关心下一代工作委员会办公室项目绩效评价明细表

序号 项目名称
项目预算
（万元）

评价方式
自评
得分

评价
级别

1 青少年迷你冬奥会 138.060000 单位自评 93.00 优

2 北京市关心下一代工作宣传推广经费 25.000000 单位自评 94.00 优

3 青少年艺术教育 30.000000 单位自评 92.00 优

4 家校社共育工程 35.000000 单位自评 91.00 优

5 首都关心下一代大讲堂 41.500000 单位自评 93.00 优

合计 269.560000 



项目支出绩效自评表

（2020年度）

项目名称 青少年迷你冬奥会

主管部门 中共北京市委老干部局 实施单位 北京市关心下一代工作委员会办公室

项目负责人 韩清峰 联系电话 63087291

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 138.06 138.06 138.06 10 100% 10 

其中：当年财政拨款 138.06 138.06 138.06 10 100% 10 

      上年结转资金 — —

  其他资金 — —

年度总体

目标

预期目标 实际完成情况

习近平总书记对办好2022年冬奥会提出了“加快冰雪运动发展和普及，使
广大人民群众受益”的重要指示精神。为积极响应习近平总书记重要指

示，努力实现“3亿人参与冰雪运动”的宏伟目标，落实蔡奇书记提出的
“在青少年群体中深入推进奥林匹克教育，带动青少年参与冰雪运动、服

务冬奥筹办”要求，市关工委举办“青少年冰雪嘉年华”，在青少年中推
广普及冰雪运动及冬奥知识，促进青少年对冰雪运动和冬奥的了解，激发

参与热情，扩大冰雪运动的群众基础，为冬奥会的成功举办营造更为良好
的社会氛围。

2020年组织开展青少年迷你冬奥会活动。为积极响应习近平总书记重要指示，努力实现“3亿人参与冰雪

运动”的宏伟目标，落实蔡奇书记提出的“在青少年群体中深入推进奥林匹克教育，带动青少年参与冰
雪运动、服务冬奥筹办”要求，举办 “相约北京”猿辅导在线教育杯2020青少年迷你冬奥会。 

一是召开新闻发布会，50余家媒体重点报道。二是组织线上活动，通过选手报名、作品征集、线上知识
闯关等活动，广泛传播冬奥知识，激发青少年参与冬奥兴趣。三是举办花样滑冰、短道速滑、冰球等冰

上项目和平行回转、坡道障碍、雪地寻宝等雪上项目的培训和正赛。李佳军、刘忠庆、郭丹丹等冬季项
目冠军作为“金牌指导”，为小选手进行现场技术指导。四是举办迷你冬奥会颁奖典礼，创作主题歌，

颁奖典礼、主题歌MV将在北京电视台播出。线上参与25万人次，大V转载24万，微博“迷你冬奥会”相关
话题阅读次数达200余万。通过组织线上线下活动，有力促进广大市民与青少年参与冬奥热情；促进在全

国中小学生尤其是青少年中推广普及冰雪运动及冬奥知识；促进2022年冬奥会宣传，扩大冰雪运动的群
众基础，为冬奥会的成功举办营造更为良好的社会氛围。该项目得到中国关工委、北京冬奥组委的大力

支持。

绩

效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

新闻发布和颁奖典礼 各1次 各1次 7.5 7.5

赛事、进校、线上 三场活动
开发三款H5，举办线上3场进校园：选手招募、“我
爱冬奥”视频及图片作品征集、冬奥知识闯关

7.5 6.5

质量指标

赛事 专业

达成年度指标，成功举办了冰上（花样滑冰、短道速

滑、冰球）和雪上（平行回转、坡道障碍、雪地寻
宝）赛事，达到较高的专业级别

5 5

进校 兴趣性

冬奥知识问答闯关游戏，以冬奥知识竞答为主，全国
青少年可以通过在线互动游戏了解冰雪运动及冬奥知

识。作品征集活动面向全国青少年征集以“我爱冬奥
”为主题的视频（含竞技视频、演讲、朗诵等）、图

片（含绘画、书法、摄影等）作品，通过网络投票助

力选手“圆梦冬奥”。

5 3

线上 广泛性

达成年度指标，北京时间“迷你冬奥会”专题界面浏
览量超22万次，微博讨论度超过百万，微博话题浏览

量达到9500万次，新浪热搜榜取得第八名成绩，并持
续在榜24小时；迷你冬奥会闭幕式暨颁奖典礼已于12

月19日成功举办，颁奖典礼上为在线上征集活动中和
线下比赛中取得优异成绩的选手颁奖。迷你冬奥会得

到中央、市属媒体及网络媒体共计30家媒体重点报
道，该活动总曝光量近2亿次。

5 5

时效指标 组织宣讲 11月至次年2月 2020年11月至2021年2月 10 10

成本指标

仪式 20万元 20万元 2 2

赛事 80万元 80万元 4 4

配套 18.06万元 18.06万元 2 2

推广 20万元 20万元 2 2

效益指标

社会效益
指标

覆盖面
全市青少年广泛参

与

达成年度指标，活动总参与人数为25万人。其中，“

我爱冬奥”征集到有效作品1200余件；知识问答参与
人数超5.2万人次；迷你冬奥会花样滑冰、短道速滑

、冰球、平行回转、坡道障碍等项目赛前集训营和正
赛经选拔共有近200名选手参与比赛。

10 9

组织力 安全、专业、公开

达成年度指标，线下活动进行了冰上项目（花样滑冰

、短道速滑、冰球）与雪上项目（平行回转、坡道障
碍、雪地寻宝）的培训和比赛，线上活动包括作品征

集、知识问答等，组织安全、专业、公开。

10 9

可持续影
响指标

影响力 市委充分肯定

达成年度指标，迷你冬奥会得到中央、市属媒体及网

络媒体共计30家媒体重点报道，包括中央一、中央五
、中央十三、新华社、人民日报、中新社等央级媒体

重点报道。活动期间，在公交移动电视、北京六块户
外大屏、IPTV开屏、歌华有线开屏等均有露出，并在

北京电视台滚动播出宣传片及赛事内容。活动总曝光
量近2亿次。活动得到了中国关工委、冬奥组委、北

京市教委领导们的认可。

10 9

满意度指
标

服务对象

满意度指
标

五老 比较满意
参与活动的老同志非常满意活动的策划、组织、推广
。

3 2

学校、家长 比较满意

非常满意，史家小学全力支持与配合此项活动，认为

活动举办的相当精彩，且传播力广泛，家长们也支持
孩子参与比赛和表演活动。

3 3

青少年 比较满意
满意，青少年们积极参与活动，在接受采访时，表示
对活动的认可，不仅见到了冬奥明星，还学到了很多

专业的知识。

4 4

总分 100 93.00 

填报注意事项：

1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

2.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用年度指标值（A）/全年实际值（B）*该指标分
值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值（A）*100%。若计算结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该指标分值的10%扣

分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的20%扣分；计算结果高于500%（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。

3.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施。

90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。



项目支出绩效自评表

（2020年度）

项目名称 北京市关心下一代工作宣传推广经费

主管部门 中共北京市委老干部局 实施单位 北京市关心下一代工作委员会办公室

项目负责人 韩清峰 联系电话 64258007

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 25.000000 25.000000 25.000000 10 100.00% 10.00 

其中：当年财政拨

款
25.000000 25.000000 25.000000 10 100.00% 10.00 

      上年结转资

金
— —

  其他资金 — —

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

利用北京市融媒体资源，广泛宣传推广北京市关心下一代工作 。针

对首都关心下一代大讲堂和青少年家庭教育 、艺术教育、冰雪运动

以及广大“五老”的事迹，通过采取视频、图片、文字等手段以及
直播、专栏、新闻等形式，进行有策划、有方案、有实效的全媒体

宣传推广，不断扩大首都关心下一代工作的覆盖面 ，不断提升首都

关心下一代工作的影响力。

在原有官网、微信的宣传平台基础上，拓展了一起长大抖音、官微、头条号

、快手号、大鱼号、一点号等发稿渠道，同时策划了垃圾分类系列活动、艺

术教育系列、中华魂主题活动、青少年迷你冬奥会等政务拓展项目。为了让

关工委宣传工作更贴合用户阅读需求 ，更利于互联网传播，整个团队前后联
动，创新报道形式，通过新闻短视频、热点话题追踪、H5、图文等全形态，

以及直播、专栏、新闻等形式多维度报道方式去报道这些政务报道 。“一起

长大”融媒体宣传平台主要包括：抖音号、头条号、微博号、一点资讯号、

快手号等。平台自成立运行以来，帮助北京市关工委从零建立融媒体矩阵 ，
各平台月平均发稿42篇，其中原创文章约14篇，各平台粉丝量突破2万。全

年完成各类直播20场、短视频25条，超额完成全年宣传任务，扩大首都关心

下一代工作的影响力。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及改

进措施

产出指标

数量指标

活动 5次 5次 7.5 7.5

会议 10次 10次 7.5 7.5

质量指标

活动 直播

达成年度指标，组织的5次活动

进行了全程直播，并投放于北京
时间、zaker、百度、爱奇艺、

新浪微博、一直播、花椒等平台

。

5 5

会议 全程视频拍摄
达成年度指标，对组织召开的会
议进行了全程视频拍摄

5 5

推广

制定策划案，关心

下一代影响力不断

提升

达成年度指标，超额完成全年宣

传任务，扩大首都关心下一代工

作的影响力。

5 5

时效指标 宣传 全年 2020年1月1日-2020年12月31日 10 8
时间计划性有待加

强

成本指标

活动 10万元 10万元 4 4

会议 5万元 5万元 2 2

推广 10万元 10万元 4 4

效益指标
社会效益

指标

活动
全媒体直播，不断
提升影响力

达成年度指标，垃圾分类播放量

54.4万、艺术校园播放量77.8万

、中华魂播放量24.8万、迷你冬

奥会曝光量近2亿、大讲堂观看
量102.1万。

10 9 绩效分析有待加强

会议

市属媒体和网络媒

体，不断扩大覆盖

面

达成年度指标，覆盖了北京时间
、今日头条、zaker、百度、广

东台-触电新闻、新浪微博、快

手、新浪新闻、优酷等网站

10 9
绩效数据归集和分

析有待加强

推广
唱响主旋律、传播

正能量

达成年度指标，起到了传播正能

量的作用，扩大了影响力。
10 9

绩效数据归集和分

析有待加强

满意度指

标

服务对象
满意度指

标

五老 比较满意 满意，得到了老同志的赞扬。 3 2
满意度分析有待加

强

学校、家长 比较满意

满意，史家小学老师及学生家长

打电话表示对活动的肯定和表扬

。

3 3

青少年 比较满意

满意，活动期间孩子们表示以后

这样的活动要多办，认为对他们

非常有帮助。

4 4

总分 100 94.00 

填报注意事项：

1.得分一档最高不能超过该指标分值上限 。

2.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用年度指标值

（A）/全年实际值（B）*该指标分值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值（A）*100%。若
计算结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该指标分值的10%扣分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的20%扣分；计算结果高

于500%（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。

3.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施 。

90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。



项目支出绩效自评表

（2020年度）

项目名称 青少年艺术教育

主管部门 中共北京市委老干部局 实施单位 北京市关心下一代工作委员会办公室

项目负责人 韩清峰 联系电话 63087291

项目资金

（万元）

年初预

算数
全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 30.00 30.00 30.00 10 100% 10 

其中：当年财政拨款 30.00 30.00 30.00 10 100% 10 

      上年结转资金 — —

  其他资金 — —

年度总体

目标

预期目标 实际完成情况

为贯彻落实习近平总书记关于做好美育工作 ，让祖国青年一代身心

都健康成长的重要指示精神，北京市关心下一代工作委员会决定合

作推进北京市青少年艺术教育工作。一是举办首届北京中小学生艺

术素质教育展演活动。二是开展传统文化进校园活动。三是举办中

小学艺术教育师资培训班。四是开展青少年文学创作人才培养计划

。五是举办首都中小学生年度主题征文活动和 “五老”摄影培训、

图片征集活动。

举办“艺术校园 名家授艺”艺术讲座。邀请中央音乐学院青年教师、中

央电视台新十大古筝演奏家李杨冠宇，北京京剧院国家一级演员、中国

戏剧梅花奖获得者张建峰，中央民族大学舞蹈学院副院长、教授、硕士

生导师杨敏走进北京中小学校，为学生们讲述以文化人、以美育人的故

事，并于学生们面对面传授艺术技艺。广受教师学生的欢迎。截止

12月，线上观看量达77余万人次。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

艺术交流 组织艺术沙龙3次 3次 7.5 7.5

艺术普及与艺术氛围 艺术普及8次 3次 7.5 5.5
因疫情，校园活动不能群体

聚集

质量指标

交流活动
专家、艺术教育工
作者面对面沟通

达成年度指标 5 5

普及活动
开展系列艺术讲
座：传播艺术知识

达成年度指标 5 5

艺术氛围推广
在青少年中营造以

文化人、以美育人

氛围

达成年度指标 5 5

时效指标 艺术教育 全年 半年 10 5

因疫情原因，2020年底至

今，市教委通知不能进校园

组织相关活动

成本指标 交流、普及、氛围 10+10+10=30万元

30万元，其中交
流活动10万元、

普及活动10万

元，氛围推广10

万元

10 10

效益指标
社会效益

指标

交流活动
主题鲜明、专业性

强

达成年度指标
总播放量77.7万

次

10 10

普及活动 权威专家解读

覆盖面不大，因

为疫情原因，只

能组织部分学生

参加

10 10

艺术氛围 青少年中影响广泛

达成年度指标，

对青少年影响广

泛，学习到了更

多知识。

10 10

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

五老 比较满意 比较满意 3 2

五老参与度不是太高，主要

考虑疫情防控，关心老同志

身体健康

学校、家长 比较满意

满意，学校和家

长邮件表示对活

动的肯定。

3 3

青少年 比较满意
满意，孩子们积

极参与活动。
4 4

总分 100 92.00 

填报注意事项：

1.得分一档最高不能超过该指标分值上限 。

2.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用年度指

标值（A）/全年实际值（B）*该指标分值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值（A）

*100%。若计算结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该指标分值的10%扣分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的20%扣分；

计算结果高于500%（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。

3.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施 。

90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。



项目支出绩效自评表

（2020年度）

项目名称 家校社共育工程

主管部门 中共北京市委老干部局 实施单位 北京市关心下一代工作委员会办公室

项目负责人 韩清峰 联系电话 63087291

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 35.000000 35.000000 35.000000 10 100.00% 10.00 

其中：当年财政拨款 35.000000 35.000000 35.000000 10 100.00% 10.00 

      上年结转资金 — —

  其他资金 — —

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

全面落实总书记关于家庭教育系列讲话精神，实现“立德树人”
的根本任务，明确家庭教育重要的是“品德教育和做人教育”的
根本职责，打造首都家庭教育研究中心，组织专业培训，开设家

长公开课，举办研讨会，开设咨询室等，促进首都家庭教育指导
服务水平的提高。

开展了家庭教育线上专项调研，共收到有效问卷89206份，并形成《北京市家庭教育公开课需求调查报
告》，为制定2020年“家长公开课”课程提供依据。根据家长关注的热点难点问题，邀请首都家庭教育
领域专家学者走进“家长公开课”，采取互动交流的形式，为广大家长进行专业、权威的线上家庭教育
知识系列讲座。与家庭教育研究中心共同推出家庭教育“微视频”，通过新媒体进行线上发布，赢得广
大家长的好评。截止12月，线上观看量达50余万人次。印发《北京市家校社共育咨询室标准》，在全市
8个区的幼儿园、小学、中学和社区建立40个家庭教育咨询室试点。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值
实际

完成值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

家长公开课 7次 7次 10 10

举办学术论坛 1次
因疫情防控，结合论坛主题开
展了北京市家庭家庭教育指导

服务实践调研工作。

5 3

根据论坛主题“专业化家庭教育指导服务的实

践探索”开展了北京市家庭教育指导服务实践
调研，调研时间为2020年10月，调研对象包括
北京市八个区家庭教育指导服务实践成果突出
的优秀校长（园长）和教师，以及八区教委、

关工委、妇联、社区等相关工作人员。作为与
实践领域专家的交流成果，形成《北京市家庭
教育指导服务实践研究报告》；与研究领域专
家的进一步交流将结合在2021年学术论坛中。

质量指标

家长公开课
家长关注的
家庭教育知

识

达成年度指标，使得更多家长
关注家庭教育知识，对孩子们

的身心发展有了很大帮助。

5 5

学术论坛
权威性和交

流性

教委、关工委、妇联等相关工
作人员及优秀校长（园长）和
教师是实践领域专家，在家庭

教育指导实践方面具备一定的
专业性和权威性。

5 3

对教委、关工委、妇联等相关工作人员及优秀
校长（园长）和教师的调研在一定程度上达成

了与实践领域专家的交流，与研究领域专家的
学术交流将结合在2021年学术论坛中。

组建专家团队，研制课程
标准和课程大纲、专家论
证会

专业性和指
导性

达成年度指标，专家团队有着
较高的专业行，授课内容清晰
明了。

5 5

时效指标 家校社共育 全年 全年 10 10

成本指标

公开课 21万元 21万元 5 5

课程大纲 5万元 5万元 2 2

论坛 9万元 9万元 3 2
与实践领域专家的交流采用调研形式，与研究
领域专家的学术交流将结合在2021年学术论坛
中。

效益指标
社会效益

指标

家长公开课 影响广泛
达成年度指标，扩大了关心下
一代的影响力。

10 10

学术论坛
形成家庭教

育研究成果

形成《北京市家庭教育指导服

务实践研究报告》
10 6

《实践研究报告》具有一定的社会效益，且为
2021年学术论坛与研究领域专家的学术交流奠
定了良好的工作基础。

标准和大纲

为家庭教育

咨询提供保
障

达成年度指标，起到了为家庭
教育咨询提供保障的作用。

10 10

满意度指
标

服务对象
满意度指

标

社会 影响广泛
满意，传播力度大，学习到了
很多知识，使得社会影响力广
泛。

2 2

学校、家长 比较满意

满意，学校及家长电话问候，
表示对学生的身心成长都有很
大的帮助，希望活动多多举办
。

4 4

青少年 比较满意
满意，青少年们表示对公开课
这个活动很满意，能够使自己
健康的成长。

4 4

总分 100 91.00 

填报注意事项：

1.得分一档最高不能超过该指标分值上限。

2.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用年度指标值（A）/全年实际值（B）*
该指标分值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值（A）*100%。若计算结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该
指标分值的10%扣分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的20%扣分；计算结果高于500%（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。

3.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施。

90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。



项目支出绩效自评表

（2020年度）

项目名称 首都关心下一代大讲堂

主管部门 中共北京市委老干部局 实施单位 北京市关心下一代工作委员会办公室

项目负责人 韩清峰 联系电话 63087291

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 41.500000 41.500000 41.500000 10 100.00% 10.00 

其中：当年财政拨款 41.500000 41.500000 41.500000 10 100.00% 10.00 

      上年结转资金 — —

  其他资金 — —

年度总体

目标

预期目标 实际完成情况

围绕党的中心工作，在市委的领导下，发挥首都资源优势优势，邀请

著名专家、学者和时代楷模，组织宣讲团，走进青少年，开展面对面

的宣讲交流。注重围绕青少年的现实关切和思想困惑 ，突出问题导
向，强化解疑释惑，把成就讲足、把经验讲透、把形势讲清、把前景

讲明，着力提升青少年的获得感、成就感和幸福感。要着力讲好中国

故事、中国共产党故事、新时代中国特色社会主义故事、改革开放故

事，着力深化党史新中国史、红色基因教育。教育引导青少年深刻认

识我们党怎样领导人民改变了中国和中华民族的命运 ，怎样运用强大
精神力量战胜各种困难和风险、不断夺取新胜利。

按照市委市政府的统一部署，开办疫情防控“关爱家庭”线上心理课堂。邀请
首都心理专家刘翔平、施钢、李娟等，围绕疫情防控期间老年朋友和家长、青

少年普遍存在心理问题进行线上疏解 。邀请市人大、市城管委、市社科院等专

家就新版《北京市生活垃圾管理条例》和垃圾分类知识进行线上讲解。围绕纪

念中国人民志愿军抗美援朝出国作战 70周年，我们在中国军事博物馆举办传承

伟大的抗美援朝精神青少年专场互动式讲座 。邀请中科院的专家学者，为青少
年举办天文、海洋知识等科普系列讲座。系列讲座取得很好社会效果，线上观

看量70余万人次。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标
年度

指标值

实际

完成值
分值 得分

偏差原因分析及改进

措施

产出指标

数量指标
讲题策划、推进会 6次 3次 7.5 7.5

宣讲报告会 15次 10次 7.5 7.5

质量指标

宣讲报告人
首都知名专家、

学者和领导干部

达成年度指标，邀请了首

都心理专家刘翔平、施钢

、李娟等专家，中科院专

家学者，市人大、市城管
委、市社科院专家进行宣

讲和讲解。

5 5
因疫情，部分报告人

邀请中青年专家

听众

各区、系统关工
委负责人，广大

青少年每场不少

于250人。

达成年度指标，各区、系

统关工委负责人，广大青
少年每场不少于250人。

5 4
因疫情，大部分采取

线上形式。

内容

经济、政治、文

化、社会、生态

、党建各方面。

达成年度指标，经济、政

治、文化、社会、生态、

党建各方面。

5 4

因疫情原因，授课内

容调整为疫情防控和

垃圾分类等。

时效指标 组织宣讲 全年 全年 10 10

成本指标

场地 18万元 16万元 3 2
因疫情，大部分组织

线上讲座。

设备 10万元 10万元 3 3

讲课 6万元 6万元 1.5 1.5

主持 3万元 3万元 1 1

交通 3万元 3万元 1 1

评估 1.5万元 1.5万元 0.5 0.5

效益指标

社会效益

指标

宣讲报告人
充分发挥首都“

五老”作用。

达成年度指标，邀请中科

院、军博等相关专家。
10 8

因疫情，心理课堂邀

请部分中青年专家

宣讲内容
唱响主旋律、发

挥正能量。

达成年度指标，起到了唱
响主旋律、发挥正能量的

作用。

10 10

可持续影

响指标
大讲堂品牌

进一步做强、做

大、做响。

达成年度指标，起到了进
一步做强、做大、做响作

用。

10 10

满意度指

标

服务对象
满意度指

标

五老 比较满意
满意，老同志线上观看
后，写信表示感谢（心理

讲座）。

3 3

学校、家长 比较满意 满意 3 2
针对青少年疫情期间
心理问题，专家心理

疏解，广受肯定。

青少年 比较满意 满意 4 3

针对青少年疫情期间

心理问题，专家心理
疏解，广受肯定。

总分 100 93.00 

填报注意事项：

1.得分一档最高不能超过该指标分值上限 。

2.定量指标若为正向指标，则得分计算方法应用全年实际值（B）/年度指标值（A）*该指标分值；若定量指标为反向指标，则得分计算方法应用年度指标值

（A）/全年实际值（B）*该指标分值。若年初指标值设定偏低，则得分计算方法应用（全年实际值（B）—年度指标值（A））/年度指标值（A）*100%。若计算
结果在200%-300%（含200%）区间，则按照该指标分值的10%扣分；计算结果在300%-500%（含300%）区间，则按照该指标分值的20%扣分；计算结果高于500%

（含500%），则按照该指标分值的30%扣分。

3.请在“偏差原因分析及改进措施”中说明偏离目标、不能完成目标的原因及拟采取的措施 。

90（含）-100分为优、80（含）-90分为良、60（含）-80分为中、60分以下为差。


